Der Bau der Altmark-
Autobahn kommt vo-
ran. Wie kann die re-
gionale Wirtschaft
davon profitieren?
Tangermiinde hofft
auf einen Touristen-
boom und will Giste
mit Hinweisschil-
dern an der A 14 ge-
zielt in die Kaiser-
stadt locken.
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Tangermdnde/Tangarhiltte — Im
Stadtrat von Tangerminde
wird bereits fiber Inhalt und
Aunsschen der Hinweisschil-
der filr die Ald diskutiert.
Auch Tangerhdttes Biirger-
meister Andreas Brohm (par-
tejlos) kann sich eine solche
Werbung fir die Einheitsge-
meinde gut vorstellen,

1 GroB: , Wichtige
Informatiensquelle”

Die touristischen Unter-
richtungsafeln, so die offi-
zielle Bezeichnung der brau-
nen Schilder am Fahrbahn-
rand, sind eine wichtige In-
formationsquelle, weifl Sven
Grofs. Der Professor fiir das
Management von Verkehrs-
triigern an der Hochschule
Harz hat die Anzahl in den
einzelnen Bundeslindemn er-
fasst und ihre Wirkungen un-
tersucht. Immer wieder hit-
ten Journalisten und Verbiin-
de die Fage nach Sinn und
Nutzen dieser Beschilderung
gestelir. Also nahm er Wahr-
nehmung und Effekte wis-
senschaftlich unter die Lupe.

= Erscheinungsbild

amtlich festgeschrieben

Hinweistafeln aof tourlsd-
sche Ziele stehen an Deutsch-
lands Fernstrafen schon seit
den 1950-er Jahren. In den
1830-er Jahren wurde ihr jet-
ziges Erscheinungsbild amt-
lich festgeschrieben. I ist in
der Richtlinie filr dle wegwei-
sende Beschilderung auf Au-
tobahlinen (RWBA) defindert.
Rund 3500 gibt es heute da-
von bundesweit. . Sie sind
sehr unterschiedlich  ver-
teilt”, nennt Grof cin Ergeb-
nis seiner Forschung. Wih-
rend im Bundesland Berlin
nur ein einziges Schild zu fin-
den ist, sind es im Freistaat
Bayern mehr als 800. In Sach-
sen-Anhalt weisen 149 Tafeln
an den Autobahnen auf tou-
ristische Ziele hin.

® Werbung ganz
unterschiedlicher Art

Wer von Miedersachsen
kommend auf der A2 nach
Sachsen-Anhalt fihrr, wind
bei Marienborn als Erstes mit
dem Hinweis auf die ehemali-
#¢ innerdeuische Grenze
konfrontiert. Dort lAdt die
Gedenlestiitte Deutsche Tei-
lung zu einem Besuch ein
Meizst haben die Motive einen
frdhlicheren Hintergrund. So
wie im Harz, wo die Hoxe
und der Brocken als verbin-
dendes Symbol der Touris
musregion fungieren und da-
her auf vielen Schildem zu
finden sind. Nicht immer
sind &¢ Regionen (Magdebur-
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So kénnte die touristische Hinweistafel an der A 14 aussehen: Der Tangerminder Stadtrat diskutiert bersits dber das Aussehen eines méglichan Schil-
des. In Sachsen-Anhalt gibt es aktuell 149 solcher Tafeln,

deren Aussehen amtlich festgeschrieben ist.
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Im Harz weisen zahlreiche Hinweistafeln auf touristische Ziele hin. Das missen nicht unbedingt Regionen sein, An der A 39 wirbt zum Beispiel Volks-
wagen fir seine Autostadt, an der A 35 und A 38 machen die Harzer Schmalspurbahnen Werbung far ihr Unternehman,

ger Borde, A 2), Sehenswiir-
digkeiten (Schloss Hundis-
burg, A 2) oder andere klassi-
sche touristische Ziele (Burg
Querfurt, A38), die so auf
sich aufmerksam machen.
An der A 36 und A 38 welsen
beispielsweise  die  Harzer
Schmalspurbahnen auf ihr
Unternehmen hin. An der
A39 wirbt Volkswagen fir
seine Autostadt.

® Jeder Fiinfte siaht

die Schilder positiv

Es scheint zu funkdonle
ren. Knapp 17 Prozent der
1100 von Grok fiir seine Stu-
die Befragten gaben an, auf-
grund einer solchen Hinweis-
tafel schon mal spontan die
Autobahn verlassen zu ha-
ben. Zwei Drimel erdirten,
sich an solche Tafeln erin-
nern zu kénnen. Bel einem
Drittel weckten sie die Neu-
gier, das dangestellte Zisl spi-
ter einmal zu besuchen. Jeder
Fiinfte sieht die Schilder aus-
driicklich positiv, findet sie
interessant, hilt sic fiir eine
gute Idee und hilfreich. Es ge-
be sogar Leute, die es sich
zum Hobby gemacht haben,
alle Schilder aufzulisten, um
gezielt ein touristisches Ziel
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nach dem anderen anzusteu-
ern. Nur sechs Prozent der Be-
fragten verbanden mir den
Tafeln negative Gedanken
und sie bezweifelten den
Sinn bezichungsweise krit-
gierten die damit verbunde-
nen Kosten.

= Kosten zwischen 8000

und 15 000 Euro

Die werden dbrigens vom
jeweiligen A ber ge-
tragen, also in der Regel Tou-
rismusverband, Kommune
oder Unternchmen. Insge-
samt miissen laut Grof je-
weils zwischen 5000 und
15000 Eurm aufgewendetr
werden. In der StraBenver-
kehrsordnung sind die tech-
nischen Demils der als Zei-
chen 3863 gefiihrten touris-
tischen Hinwelstafeln festge-
legt. Maximal zwel daven
sollten zwischen zwel An-
schiussstellen stehen.  Eine
Ausnahme macht Sachsen,
da kénnen es bis zu vier sein.
Die dargestellte Sehenswir-
digkeit soll hochstens zehn
Kilometer Luftlinie entfernt
sein.

Uber die Genehmigung
entscheidet die jewallipe Ver-
kehrsbehdrda,
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Prof, Sven GroB hat dle Wirkung der ,Touristischen Unterrichtungstafein®, wie sie im
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